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BVD designar internationella valgorenhets-
dryckerna Lemonaid och ChariTea.

BVDs design av Blossa argangsglogg har fatt stor uppmarksamhet internationelit.
Det fick tyska LemonAid Beverages GmbH att kontakta den svenska byran néar de var
pa jakt efter banbrytande, ikonisk design for de nya dryckerna Lemonaid och ChariTea,

som snart lanseras over hela Europa.

Lemonaid och ChariTea &r en unik satsning, dar hela
vinsten fran verksamheten kommer att ga till sociala
andamal i féretagets egen regi. Upphovsméannen ar tva
unga entreprendrer med bakgrunder bade fran reklam-
vérlden och dryckesbranschen.

’ ’ Det &r otroligt spédnnande att arbeta med de hér
killarna. De &r bara 28 ar och har en fantastisk
drivkraft. Hela idén &r véldigt genomarbetad och kédnns
héallbar pa ett sédtt som man séllan ser. Vdlgérenhet och
féretagande har antingen handlat om att "vanliga” féretag
skénker en liten del av vinsten eller att en vélgérenhets-
organisation séljer produkter vars frémsta benefit &r just
vélgérenhetsaspekten. Men hdr kombinerar man det
bésta av de bada och konkurrerar pa marknadens villkor
med riktigt bra produkter samtidigt som i stort sett allt
Overskott gar till vdlgérenhet. Man behéver inte kompro-
missa och det &r lite av en revolution’.
Mattias Borjesson, VD pa BVD.

ChariTea ar farskbryggt te med naturliga frukttillsatser,
icke att férvéxla med de sa kallade isteer gjorda pa extrakt
som finns pa marknaden idag. ChariTea kommer att
lanseras i tre smaker till att borja med, alla helt ekologiska
och Fairtrade-mérkta. "The world's oldest drink is getting
trendy again”, sédger BVDs Creative Director Susanna

Nygren Barrett. Te har en stark koppling till hélsa och
valbefinnande, till skillnad fran kaffe. Det reflekteras ocksa
i designen.

Lemonaid ar snarare riktad mot barpubliken, déar den kan
fungera badde som drinkmixer och att dricka precis som
den ar. Bada dryckerna &r fyllda p4 samma typ av flaska,
en klassisk standardbutelj som BVD valde ut eftersom
den k&nns naturlig och trovardig istallet fér verdesignad.
Dekoren ar tryckt direkt pa flaskan.

Chartiea och Lemonaid lanseras i Tyskland i dagarna och
i resten av Europa under hdsten. F&r mer information
kontakta info@lemonaid.de
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BVD é&r en design- och varumarkesbyra som arbetar med strategiska
designuppdrag for bade sma och stora féretag, okédnda som vérldskanda,
tjanste- som varuproducerande. Vi ser design framst som ett strategiskt
marknadsforingsverktyg och vet att ett framgéangsrikt projekt kraver inte bara

exceptionellt hog kreativitet, utan ocksa djupgaende kunskap om marknads-
foérhallanden, affarsfokus och insiktsfull analys. Genom aren har vi genomfért
en mangd framgangsrika designprojekt for ledande globala varumarken med
konkreta och métbara resultat. Lds mer om dessa pa www.bvd.se



