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BVD gor identiteten till

Apotek Hjartat

Altor Equity Partners var en av de budgivare som gick vinnande ur striden om att
fa kopa ett av de rikstackande apoteksklustren i statens utforséljning. Totalt 208
apotek ingar i kopet och Apotek Hjartat blir darmed den storsta oberoende

apoteksaktoren i Sverige.

Namnet pa apotekskedjan blir alltsd Apotek Hjartat
och det &r design- och varumérkesbyran BVD som
tar fram varumérkets identitet. BVD fick uppdraget
efter ett parallelluppdrag i konkurrens med tva
andra byréer.

De forsta av de drygt 200 apoteken skall g& dver

i Apotek Hjartats regi redan i januari 2010, och
under det foljande aret skall &ven 25 nyetableringar
goras.

"Det &r ju en historisk hdndelse som det kdnns
véaldigt roligt att f& vara delaktig i” sédger BVD's

VD Mattias Borjesson. “Det ar spannande att fa
vara med och skapa ett varumarke for en privat
apoteksaktor for forsta gangen i Sverige. Den
enda referensen som finns ar ju gamla apoteket,
och hur man ska férhélla sig till det &r en intressant
fragestallning. Dessutom ar det ett valdigt
omfattande uppdrag’

’ Var malséttning var att skapa en logotyp

som kunde vinna svenska folkets hjértan.
Den stérsta utmaningen var att hitta balansen
mellan kunskap och trovédrdighet & ena sidan, och
vdrme och service a den andra. Den stoppljusgréna
fdargen &r en tydlig signal som blir ltt att se och
identifiera. Den &r inspirerad av den traditionella
gréna kodningen som apotek har éver hela Europa.
Samtidigt bdr den ocksé pa en médngd positiva asso-
ciationer som &r relevanta fér ett apotek, sasom liv,
tillvédxt och hélsa. Den ikoniska hjdrtsymbolen blir
unik genom &ppningen i mitten, som skapar en kidnsla
av 6ppenhet och vdlkomnande.”
Susanna Nygren Barrett, Creative Director, BVD.
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BVD é&r en design- och varumarkesbyra som arbetar med strategiska
designuppdrag for bade sma och stora féretag, okédnda som vérldskanda,
tjanste- som varuproducerande. Vi ser design framst som ett strategiskt
marknadsforingsverktyg och vet att ett framgéangsrikt projekt kraver inte bara

exceptionellt hog kreativitet, utan ocksa djupgaende kunskap om marknads-
foérhallanden, affarsfokus och insiktsfull analys. Genom aren har vi genomfért
en mangd framgangsrika designprojekt for ledande globala varumarken med
konkreta och métbara resultat. Lds mer om dessa pa www.bvd.se



