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Mer an bara fargglada t-shirts

[\_lu oppnar American Apparel sin forsta butik i Sverige, pa Gotgatan i Stockholm.
Antligen! Har pratar vi namligen meningsfull retail.

Bland streetmode fantaster &r American Apparel i det nér-
maste kultférklarade. American Apparel star for bra klader
som &r sjysst gjorda och foretaget har en tydlig etisk pro-
fil. Har kan man hitta bomullsplagg i oandliga variationer
och farger, men framférallt &r det foretagets varderingar
som gor att de har en stark following vérlden 6ver.
American Apparel &r ett framgangsrikt féretag och har i
USA pekas ut som det nya GAP, under 2006 omsatte de
ca 2 miljarder kronor. Framgangen som byggt varumérket
sedan grundaren Dov Charney 6ppnade den férsta bu-
tiken 2003, kan harledas till en kombination av faktorer:

1. Filosofi - American Apparel riktar sig till 'No Logo-
generationen’ av unga manniskor som inte vill ha stora
logotyper pa sina klader utan hellre associerar sig med
en filosofi. Socialt ansvarstagande genomsyrar féretaget
som positionerat sig som ett slags anti-varumarke. Man
satsar pa réttvisa [6ner till de anstéllda och miljévanlig
produktion hela vagen. Samtliga klader produceras i den
egna fabriken i Los Angeles. Deras mélséttning &r att alla
som berdrs av varumérket ska ha en positiv erfarenhet.

2. Okonventionell reklam — grundaren tar sjélv snap-
shots av de anstallda i butiken eller deras kompisar, som
man anvander som modeller. Féretaget har fatt kritik for
sina annonser som anses sexistiska da de ofta visar mer
hud an klader. Men Mr Charney anser att bildspraket bara
ar en realistisk skildring av hur kundgruppen ser ut och
har inspirerats av 90-talets reality-trend inom fotografiet
med fotografer som Terry Richardsson i spetsen. Sex
séljer och politiskt korrekthet &r inte ndgot som grundaren
efterstrévar.

BVD &r en design- och varumérkesbyra som arbetar med strategiska designup-
pdrag fér bade sméa och stora foretag, okénda som vérldskénda, tjanste- som
varuproducerande. | nira samarbete med vara kunder och med stor lyh6rdhet for
marknadens villkor har vi genomfért en méngd framgangsrika designprojekt med

3. Butiksdesign - som anti-varumarke har man valt att

i grunden hélla en superenkel design i butik. Vita vag-
gar och exponeringsytor, fargglada klader och stora
fotografier av modellerna som visar kladerna. Rakt pa
sak och inga konstigheter. Men det ar ocksé en plattform
for de anstéllda att sdtta sin egen préagel pa butiken.
Stockholmsbutiken ser i skrivande stund mer ut som en
konstnarlig verkstad &n en klddbutik. Det &r lika mycket
en motesplats som handelsplats.

4. Koll — produkterna talar sitt tydliga sprak och férnyas
standigt i detaljer, farger och snitt. American Apparel
anvander natet pa ett smart sétt for att halla koll pa och
lara av sin malgrupp samt skapa nétverk bland de likasin-
nade American Apparel-fansen. Nya klader kommenteras
och recenseras av anvandarna pa féretagets website.
American Apparel var dessutom det férsta varumarket att
Oppna butik i den virtuella varlden Second Life. Har kan
man betala med Second Lifes valuta Linden dollar och fa
ett plagg till sin avartar (alter ego) men samtidigt ocksa
fa bonuspoing som man sedan kan anvinda IRL (In Real
Life) butiken.

Sammantaget ger dessa ingredienser ett varumérke med
h6g trovardighet och genuinitet. S rétt i tiden, nér vi
som konsumenter i allt hégre utstrackning séker mening

i tillvaron och att en mgjlighet att géra skillnad. Framéver
kommer vi att se allt fler retailers som inte bara konkurre-
rar om vara planbo6cker utan ocksa om véra hjartan och
hjarnor genom att tydligt kommunicera sina varderingar.

Och att doma av de exalterade tjejer som igar stod och
kikade in i den &nnu sa lange odppnade butiken pa Got-
gatan s har ryktet om allt vad American Apparel star for
nu natt Sverige. Hall Koll p4 American Apparel!

Mikaela Dyhlén
Omvarldsanalytiker pa BVD

konkreta och métbara resultat. Vi har kvalificerad expertis inom varuméarkesstrategi
och erbjuder dven separata tjénster inom bl a omvérldsanalys, positionering,
konceptualisering, naming och implementering.

Mer info: www.bvd.se



