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Mer an bara fargglada t-shirts 2.0

Efter fem intensiva dagar i Tokyo har jag sett hundratals butikskoncept och fatt in sékert
flera miljoner intryck i mitt huvud. Har i varldens retail huvudstad nummer ett rader det

ingen brist pa inspiration.

Butikerna ar véldesignade, valorganiserade och span-
nande pa s manga plan. Personalens bemdétande ar
generdst och respektfullt. Gata upp och gata ner férun-
dras jag Over japanernas kreativitet och férmaga att 6ver-
raska. Men efter ett tag &r det nastan svart att ta in mer
information, eller inspiration heller f6r den delen.

Men sé plétsligt hander det igen. Jag far en unik upplev-
else! Underbara Uniglo star fér leveransen. Deras nya
UT koncept pa MenjiDori i Harajuki &r en uppenbarelse
och den liknar ingenting jag sett tidigare. Inspirerad av
en futuristisk supermarket har art directorn Kashiwa Sato
skapat en upplevelse som for tankarna till en extremt
organiserat rymdskepp.

T-shirts pa burk.

Jag kliver in i en butik vars fasad pdminner om en nattk-
lubb med blinkande réda ljus och rullande text. Har séljs
varldens vanligaste produkt, t-shirten, pa ett helt nytt
satt. Varje t-shirt &r inrullad i en cylinerformad smart burk.

BVD &r en design- och varumérkesbyra som arbetar med strategiska designup-
pdrag fér bade sma och stora féretag, okédnda som vérldskénda, tjanste- som
varuproducerande. | ndra samarbete med vara kunder och med stor lyh6rdhet for
marknadens villkor har vi genomfért en méngd framgangsrika designprojekt med

Dessa burkar inreder butiken hyllplan efter hyllplan. Hela
konceptet bygger pa self service. Det ar l4tt att hitta och
varje hylla har en digital skylt med pris och storlek.

En del av projekt UT &r att man samarbetar med olika
formgivare, konstnérer och designers, mer eller mindre
kénda, for att skapa olika limited edition t-shirts. Detta
ger en kinsla av mangfald utan att vara massmarket. Ar
du oséker pa vilket motiv du &r ute efter gar du bara till
den digitala terminalen och sker pa motiv, storlek, farg
eller designer. Tryck enter och ut kommer ett litet kvitto
som visar var i butiken du hittar din unika t-tr6ja. Det hela
kénns smidigt och kul - uppgiften att hitta ‘min’ t-shirt blir
ett rent n6je i denna vélorganiserade affér.

Uniglo, som &r Japans svar pa H&M eller Gap startades
1984 och betyder just Unique Clothing. Vad som &r
intressant med UT konceptet ar att man kan gora nagot
sa spéannande och nytt med nagot som ar etablerat och
mainstream. Har har man tagit ut en béstsaljare, t-shirten;
renodlat och dverdrivit, skruvat upp volymen, animerat
omgivningen och skapat ett fantastiskt ungdomskoncept.
Utan att kompromissa med det som &r varumérkets Unig-
los vérderingar, enkelhet, volym och kvalitet.

UT har ocksa som alla mina favoritbutiker just nu en
filosofi som kommuniceras pa allt fran labels till pasar.
Denna filosofi handlar om att en t-shirt & s& mycket mer
an en t-shirt. Den ar ett uttryck for min personlighet, var
jag har varit och vad jag tycker om. Jag ldmnar butiken
med en unik souvenir fran Tokyo.
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konkreta och matbara resultat. Vi har kvalificerad expertis inom varumarkesstrategi
och erbjuder dven separata tjanster inom bl a omvérldsanalys, positionering,
konceptualisering, naming och implementering.
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