BVD’

KRONIKA | TIDNINGEN MARKET
16 JUNI 2008

Goda tider for fans

Nar jag var 14 ar var jag synthare och ett stort fan av en fransk popgrupp som heter Indo-
chine. Det var inte s& manga andra som gillade det har smala bandet bland mina kompisar.
Sa for att fa lite support i min dyrkan fran likasinnade pa kontinenten skrev jag brev till olika

franska musiktidningar.

Det var ganska fruktlost, jag fick ett svar. En snall fransys-
ka som férbarmade sig 6ver den svenska tonaringen och
skickade nagra tidningsurklipp med bilder pa gruppen.
Jag tejpade upp dem pa vaggen och tranade vidare.

Ibland 6nskar jag att jag hade varit tonaring idag istéllet.
Vad l4tt allting hade varit! Natet har gjort det mdjligt att
traffa likasinnade 6ver hela vérlden oavsett geografi. Det
nischade &r inte langre svartillgéngligt. Och trots att det
sdgs av vara tonaringar idag lider av informationsstress
undrar jag om det ibland inte &r att féredra framfér den
nérdighetskénsla jag hade nar jag lyssnade pa mina kas-
settband om och om igen...

New York-bandet HeartsRevolution ar en nutidens
synthpopgrupp som inte begrénsas av att vara nisch. Inte
deras fans heller. Bandet har skapat ett livsstilsvarumarke
och férutom att géra musik designar de klader och acces-
soarer. De utnyttjar den nya medievarldens mdjligheter att
mota sina fans pa fler plattformar &n bara via musiken. De
finns naturligtvis bade pa MySpace och Facebook och de
har en onlinebutik. Men det som &r riktigt intressant &r att
de dven 6ppnar fysiska butiker. Dessa butiker &r ett gang
mobila rosa mini-bussar som kor runt och séljer bandets
merchandise tillsammans med andra speciellt utvalda
klader, leksaker och godis till deras fans runt om i USA.
Underbart!

Starka varumérken idag kan géra vad som helst bara
det &r relevant for malgruppen. Tidningar, communities

BVD &r en design- och varumérkesbyra som arbetar med strategiska designup-
pdrag fér bade sméa och stora foretag, okénda som vérldskénda, tjanste- som
varuproducerande. | nira samarbete med vara kunder och med stor lyh6rdhet for
marknadens villkor har vi genomfért en méngd framgangsrika designprojekt med

och till och med popband kan idag 6ppna butiker. Vara
etablerade butikskedjor kommer snart att fa konkurrens
fran denna nya generationens butiker som inte har sina
rétter i handeln utan helt enkelt ar starka varuméarken som
bestammer sig for att de vill méta sina kunder dven i bu-
tik. Spannande motesplatser f6r kunder och varumérken
som delar samma attityder och vérderingar och som
handlar om s& mycket mer &n transaktioner.

En Indochine-butik &r mer &n vad jag hade kunnat
drémma om da pa det glada attiotalet. Internet hade rackt
gott och vél. Men sjélva tanken pé att jag skulle ha kunnat
mota andra fans i en butik, shoppa merchandise och pa
sa satt f& komma lite ndrmare bandet far mitt syntpophjéar-
ta att sla lite fortare...
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konkreta och métbara resultat. Vi har kvalificerad expertis inom varuméarkesstrategi
och erbjuder dven separata tjanster inom bl a omvérldsanalys, positionering,
konceptualisering, naming och implementering.

Mer info: www.bvd.se



